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Formulas afiejas
en los nuevos productos turisticos

Antonio Barrero

Lo que se da en llamar turismo activo esta captando cada vez mas
la atencion del mercado, una denominacién que engloba propues-
tas que quedan distribuidas en tres grandes areas. Turismo de
Naturaleza (campings, casas de labranza, rutas ecol6gicas, granjas,
parques naturales...), Turismo de Aventura (trekking, senderismo,
alpinismo, submarinismo, parapente, safaris fotograficos, rafting,
recorridos en bicicletas y todoterreno...) y Turismo de Cultura
(rutas arqueologicas, religiosas, histéricas, parques tematicos, via-
jesdeidiomas...) Y esque el hacer turismo se liga ahora a activida-
des complementarias, “ actividades que normal mente tienen que ver
con lanaturaleza, laaventura o lacultura’.

Segun algunos autores, nos hallamos sin mas ante el tercer eslabon
del desarrollo de estaindustria: primero fue €l hotel, después llega-
ron el apartamento y las urbanizaciones costeras, y ahora nos
encontramos en la tercera fase, la del denominado turismo activo.
Sea como fuere, lo cierto es que, bajo el epigrafe en cuestion tiene
cobijo casi todo. Parece evidente, no obstante, que nada o muy
poco tienen en comun el parapentey las rutas religiosas, 0 unacasa
de labranza 'y un parque temético. Parece evidente, y sin embargo
Port Aventura (con su proclama “ Tienes que conocer Penitence, el
pueblo mas divertido del Far West”), el Grupo de Ciudades
Patrimonio de la Humanidad, Benidorm, Torremolinosy la Ruta de
las Tabernas de Cérdoba han compartido y comparten espacio y
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tiempo en las secciones de turismo activo en las Ultimas ferias
internacionales.

Mayor rigor en la seleccion se aprecia en Otras Fronteras, “guia-
directorio de empresas que suministran servicios a quienes con-
vierten su tiempo libre en ocio especialmente activo”. Nos encon-
tramos ante una Guia de empresas de turismo activo -que asi reza
su subtitulo- que detalla, ademés, una relacion de actividades “de
aire libre” en la que “no estaran todas las que son”, pero en la que
si “hemos hecho todo lo posible por asegurarnos de que, todas las
gue estan, lo sean” en realidad. Se trata de un proyecto desarrolla-
do por Carlos Martinez Massa bajo el auspicio del Plan de
Competitividad del Turismo Espafiol-FUTURES. Este directorio
pretende ser un instrumento Util “para aguellas personas que, a
través de la préctica de estos “otros’ deportes, buscan una comuni-
cacion directa con la naturaleza de una forma no agresiva para con
ella’.

La citada guia se divide en cuatro apartados -aire, agua, tierra 'y
nieve- y enumera hasta 23 actividades distintas, desde las travesias
en globo hasta la espeleologia. Se trata, en fin, de actividades lle-
vadas a cabo al aire libre, y a través de las cuales, se afirma, €
hombre busca la comunidn con la naturaleza; una comunion que,
huelga el aserto, excluye cualquier agresion al entorno. No caben,
sino més alla de las Otras Frontera, los recorridos en todo terreno
y los safaris fotogréficos

¢Qué es, pues, turismo activo? Tanto Otras Fronteras, Guia de
empresas de turismo activo como la Guia del Turismo Activo
incluyen entre sus ofertas numerosas actividades que se desarrollan
apie de playa, y numerosas otras que silo han lugar tierra adentro.
El buceo, €l descenso de cafiones, lanavegacion avelay lasrutas a
caballo son sdlo algunas de €ellas. El escenario, pues, parece intras-
cendente. Turismo activo no es, por ende, sinbnimo de turismo
rural; ni e turismo rural es una variante del turismo activo, como
sorprendentemente sostienen algunos autores. El turismo rura se
define en términos espaciales. es aguel turismo cuyo teatro de ope-
raciones no es otro que el mundo rural. Punto. Por otro lado -y
aprovecho la ocasion- sus protagonistas pueden ser hombres y
mujeres amantes de la naturaleza, si; vigjeros respetuosos con €l
entorno, desde luego; turistas concienciados en la sostenibilidad,
indudablemente; pero también pueden ser -deberia holgar- auténti-
cos bérbaros (el turismo rural todavia no santifica).

Si seguimos la linea apuntada en Otras Fronteras, es decir, “activi-
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dades gjecutadas al aire libre”, “comunion con la naturaleza” y
“respeto a medio” -caracteristicas alas que yo afiadiria ciertadosis
de riesgo- hemos de concluir que bajo el epigrafe cuestionado no
cabe el turismo de cultura.¢Aire libre? No siempre. ¢Comunion
con la naturaleza? Tampoco. ¢Riesgo?...

Cajon de sastre

Las propuestas de turismo activo que se aprecian se distribuyen en
tres grandes areas: turismo de naturaleza, turismo de aventura y
turismo de cultura. La presentacion no deja lugar aladuda. Y, sin
embargo, ya hemos comprobado como dificilmente caben distin-
gos entre el turismo activo -entendido como lo entiende Otras
Fronteras, proyecto que cuenta con el respaldo de la Secretaria
General de Turismo- y €l turismo de aventura. Es maés, quiza sea
preferible esta Gltima formulacion: el término “aventura’ implica
laidea de riesgo, y es precisamente laidea de riesgo la que distin-
gue esa experienciaturistica de las demas.

El practicante de “estos otros deportes’ -sigo manegjando términos
de Otras Fronteras- “busca una comunion directa con la naturaleza
de una forma no agresiva para con ella’, deciamos antes. “Para
alcanzar este objetivo -afiade ahorala Guia-, nada mejor que empe-
Zar por ser respetuosos con la propia naturaleza personal, siendo
prudentes y evitando aguellas actividades para las que, fisica o psi-
quicamente, no se esté en condiciones’. La experiencia turistica,
una experiencia que asociamos instintivamente a hedonismo, pre-
senta entonces una dimensién aparentemente impropia, desconoci-
da; ahi radica, quiza, la novedad: la busqueda de la satisfaccion
personal sigue presidiendo la actividad, desde luego, pero el
esfuerza invertido para lograr ese placer no tiene apenas parangon
con las otras maneras -las tradicionales- de hacer turismo. Es €l
riesgo, la tensién, el afan por superar los desafios, o que define y
distingue a esa experiencia, el turismo de aventura - €l término
“activo” empobrece la caracterizacion y animala confusion-, de las
demas.

Aparece en € paquete €l turismo de cultura. Pero éste no supone la
implicacion del turista en € “medio”, carece de la dosis de riesgo
propia del turismo de aventura, y evidentemente no es nuevo: se
han multiplicado las ofertas, pero su caracterizacion sigue siendo,
en esencia, la misma que antafio. Cabe la pregunta: ¢por qué, pues,
activo?

Y, por dltimo, el turismo de naturaleza: campamentos de recreo -
los ma llamados campings-, casas de labranza, parques naturales,
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un turismo que se diria en las antipodas del de aventura, que no
quiero llamarle activo. Dos son sus rasgos principales. € contacto
con la naturaleza, rasgo esencial, por lo demas, de casi todas las
formas de turismo -la doctrina sostiene que €l turista es un “consu-
midor” de medio ambiente-, y, si se me permite, cierto “sedentaris-
mo, cierta manera de “asentarse” sobre el terreno elegido.

Se trata de otra forma de consumir €l tiempo de ocio, una experien-
cia que se diria menos competitiva, una férmula que supera el
complejo del “maés alto, mas lgjos, més arriesgada”, caracteristico
del turismo de aventura. Gana la contemplacion, via de acceso a
conocimiento y a la compresion (la observacidn de aves es una
préctica que cada dia cuenta con més adeptos). En granjas y casas
de labranza, €l contacto con la vida del campo cobra todo su signi-
ficado. Laimplicacion del turista en tareas propias del mundo rural
podria justificar, agui si, e apellido activo, pero sélo en algunos
casos. Las casas rurales, los campamentos en los que €l yoga o la
meditacion ocupan un espacio definitorio, las estaciones termales y
los balnearios son otras posibilidades. La pregunta es bien sencilla:
¢podemos hablar de turismo activo cuando nos estamos refiriendo
aunaestancia en un balneario? ¢Observar aves es practicar turismo
activo?

El golf ocupa un lugar muy destacado en esta hueva manera de
enfocar las cosas, a pesar de que a primera vista no parece uno de
“esos otros deportes’ -espeleologia, submarinismo, parapente- a
los que se refiere Otras Fronteras en su Guia de empresas de turis-
mo activo. La gastronomiay €l turismo de sol y playa también ocu-
pan un espacio relevante, y tampoco parecen tener nada que ver ni
con €l riesgo ni con los nuevos productos turisticos.

Es posible que € turismo activo no sea sino una falacia, sélo un
rostro atractivo que dé identidad a un enorme cajén de sastre en €l
que, aparte de las propuestas novedosas -que las hay-, quepan las
formulas afigjas, las que necesitan rejuvenecer su apariencia para
seguir vendiendo, las que estdn obligadas a reverdecerse. En todo
caso, laindefinicién terminol 6gica, e monumental embrollo que se
esta gestando en torno a los nuevos productos turisticos -todos ver-
des, faltaria més-, no debe oscurecer €l debate imprescindible que
exigen unas actividades cuya repercusion en el medio no se va a
hacer esperar.

Ofertas tefiidas de verde
Es absolutamente imprescindible un andlisis profundo del fenbme-
no del turismo. Centenares de millones de personas vigjan tempo-
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rada tras temporada en todas direcciones. S6lo un gemplo: Espafia
acogio durante 1995 a mas de 63 millones de turistas. Segun la
organizacién no gubernamental Amigos de la Tierra, el dafio
ambiental méas importante -y, sin embargo, no lo suficientemente
tenido en cuenta- 1o producen los viagjes aéreos. en primer lugar,
por su elevado consumo de recursos escasos y ho renovables -los
combustibles fésiles-, y, en segundo, porque contaminan la atmés-
fera con emisiones perjudiciales que afectan gravemente la capa de
ozono. Parece imprescindible, pues, un esfuerzo analitico, un
esfuerzo que pasa, en principio, por ladelimitacion de los “terrenos
de juego” y, acontinuacion, por la definicidn de las reglas a aplicar
atodas esas muevas maneras de entender el turismo.

Conducidos de la mano de la teoria del desarrollo sostenible, los
expertos han llegado a la que debe constituirse en referencia obli-
gada para cualquier nueva actividad turistica: el concepto de turis-
mo sostenible. En esencia, para que el modelo de desarrallo turisti-
co pueda decirse sostenible debe asegurar tanto la prosperidad
socioecondmica como la conservacion de la identidad cultural de
los pueblos receptores, debe universalizar la conciencia de que €l
medio merece ser respetado y protegido, y debe salvaguardar efec-
tivamente ese entorno mediante la formulacién de marcos politicos
realmente comprometidos con la consecucidn de ambos objetivos.

Segun Gerardo Budowski, presidente de The Ecoturism Society,
han sido precisamente “una cierta dosis de codicia -basada a menu-
do en la falta de planificacion y en la especulacion-, una escasa
consideracion hacia las poblaciones locales y, en general, una falta
de sensibilidad hacia los aspectos ambientales’ |as razones que han
motivado la crisis que atraviesa el turismo “tradicional”.

Habida cuenta de semejante coyuntura, la industria, preocupada
por el descenso de los ingresos procedentes del turismo de sol y
playa, estd inundando los mercados con of ertas que se [laman alter-
nativas y que, indefectiblemente, aparecen pintadas de verde. El
concepto de la sostenibilidad, que tampoco resulta infrecuente en
los discursos de presentacion, no suele venir acompahado, sin
embargo, de estudios de capacidad de carga de las &reas en las que
van a comenzar a desarrollarse las nuevas actividades turisticas
(Ecosistemas 11).

Amigos de la Tierra propone una ambiciosa definicién del concep-
to de capacidad de carga, una definicién que pretende ser omni-
comprensiva: maximo uso de un lugar o destino sin causar efectos
negativos sobre |0s recursos naturales y paisajisticosy sin producir
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un impacto adverso sobre la sociedad, la economiay la cultura del
area, de forma que no se reduzca la satisfaccion de los visitantes de
la misma. Los controles en el uso de bicicletas de montafia, 1as
motos y los vehiculos todoterreno, y €l uso adecuado de pistas
forestales, caminos ruralesy vias pecuarias son propuestas que sus-
criben précticamente todas las organizaciones de defensa ambien-
tal.

No se trata de acabar con €l turismo “rura”, término que considero
mas apropiado que el sintagma “de naturaleza’ -el sol y la playa
también forman parte de la naturaleza- o el vocablo “ecoturismo”,
a que The Ecoturism Saociety define como “viaje responsable que
conserva el ambiente natura y sostiene € bienestar de la poblacion
local” (Ecosistemas 9/10). De lo que se trata es de regular los flu-
jos turisticos y las maneras de hacer turismo para -precisamente-
no acabar con él, porque lo cierto es que, si bien empezamos pasito
apaso, ahora ya vamos cuatro por cuatro.

I ntereses ocultos

Mientras tanto, en una tierra que hasta hace tan s6lo unos meses
padecia una grave sequia, la sostenibilidad se expresa en campos
de golf: 70 en 1980; 150 en la actualidad. La administracién pre-
senta el turismo como alternativa a la agricultura: una hectarea de
campo de golf es mucho més rentable que una hectarea de cual-
quier otro cultivo, clama el ministro del ramo. Si, pero ¢para quién
es mas rentable?, inquiere el autor. La Politica Agraria
Comunitaria pisa el freno mientras e turismo limpia, suavizay da
trabajo -precario y estacional, se quejan los sindicatos-. Pero es que
eslaaternativa, insisten; “el futuro del empleo esta en los sectores
del ocio y de medio ambiente”, sostenia Marcos Pefia, Secretario
de Estado para el Empleo. Asi que, agricultor, siembra los campos
de golf -si dispones de algunos miles de millones-, y recoge... pelo-
tas -si careces de ese capital-.

¢Una hectérea de campo de golf? ¢Qué significa una hectarea de
campo de golf en Almeria? “ Green en Mojacar. Con mas de 3.000
horas anuales de sol”. ¢Qué significa en la isla de Mallorca, que
bebe agua del Ebro? ¢Qué significa turismo sostenible? El
Campeonato del Mundo de golf, Ryder Cup, se celebrara en 1997
en Sotogrande (Cadiz); las restricciones de agua se “celebran” ya.

Para John Elkington, coautor, junto con Julia Hailes, de Holidays
that don’t cost the Earth, “en términos de preocupacién ambiental,
el turismo esté actualmente donde las industrias de la energia
nuclear y los plaguicidas estaban a comienzo de los afios sesenta”.
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Quiza el problema radique hoy en el hecho de que esa preocupa-
cion afecta més a unosy no tanto aotros.

Segln Sandy Hemingway, de Amigos de la Tierra, “ningin pais
del mundo ha permitido la destruccion de su litoral y de algunas
zonas de sus montafias en la escalay con la rapidez con que lo ha
hecho Espafia. Los intereses inmobiliarios, con la escusa de ser
altos generadores de empleo -otra vez el empleo, apunto-, han pri-
mado sobre la planificacion”.

Planificacion integrada

La planificacién es algo absolutamente imprescindible para que €
desarrollo de este sector no atente contra el medio. El primer punto
de la Carta del Turismo Sostenible (Ecosistemas 14), redactada en
la Conferencia Mundial de Lanzarote (abril de 1995), sostiene que
el desarrollo turistico deberd ser soportable ecol 6gicamente, viable
econdmicamente y equitativo desde una perspectiva ética y social
para las comunidades locales. El noveno “mandamiento” de esa
carta esta dedicado a la planificacidn, integrada, del turismo. El
Proyecto ECOMOST, llevado a cabo ainstancias de la Federacion
Internacional de Operadores Turisticos, coincide con la aprecia-
cion: “entre todos los mensajes, € que reviste unaimportancia mas
vital es € de la planificacion. Debe haber una idea perfectamente
definida de laamplitud y el tipo de zonas que vayan a ser objeto de
desarrollo y de las areas que deben mantenerse libres de él”.

“¢... Y de las &reas que deban mantenerse libres de él?7" ¢Esta dis-
puesta la industria a renunciar a esas areas? Noel Josephides,
expresidente de la Asociacion de Operadores Turisticos
Independientes, sostiene que la industria turistica es extremada
mente competitiva, que “esta motivada por € poder y €l dinero, y
que es capaz de destruir su propio futuro”. ¢Apocaliptico? Lo cier-
to es que gemplos haylos. El crecimiento salvgje ha atentado con-
trael medio: anadie se le ocurriria vender hoy la blancura virgina
delas arenas de las playas de Denia 0 Benidorm. Las comunicacio-
nes y los medios de transporte son ahora mas rapidos, comodos y
econdémicos: playas virgenes, o al menos presuntamente virgenes,
se hallan hoy mucho més cerca que ayer.

Por otro lado, la masificacion, los interminables atascos para acce-
der a un metro cuadrado de arena, las torres altas y delgadas de
apartamentos clonicos, atraen cada vez menos a un turista cada vez
mas aludido por otras latitudes. Y los que ayer eligieron ese desti-
no quiza mafiana, si los costes siguen reduciéndose, escojan otros,
similares seguramente -discotecas, arena y sol-, pero con aguas

30




ool

menos “espesas’ que las mediterrdneas, cascos urbanos menos
enladrillados y, sobre todo, servicios complementarios mucho
menos gravosos. H. Grill y F. Mailer parodiaban, all4 por 1982, e
problema: “a los turistas no les preocupa nuestro paisaje, y tan
pronto como lo han destruido, vigjan a cualquier otra parte. A
nosotros, 1os nativos, tampoco nos concierne: tan pronto como lo
destruyamos, nos iremos de vacaciones’.

Planificacién integrada propone la Carta de Lanzarote. En Turismo
en espacio rural, € investigador Venancio Bote insiste: “€ turismo
puede complementar las economias agropecuarias, pero jamas
debe sustituirlas’. Larazdn es tan evidente que parece perogrullada
(desgraciadamente, solo lo parece: agricultor, siembra tus campos
de golf...): & turismo solo sera sostenible si también lo es la agri-
cultura; sblo, si también la industria lo es. Las nuevas apuestas
turisticas, aternativas a la playa, enfocan hoy €l campo abierto, los
valesy la montafia. Vestidas de verde, las hay que prometen aven-
turas, mesay mantel, arte y cultura juran y perjuran otras; vivencia
rural, manos curtidas, cierto que pocas.

Los nuevos productos comparten cartel con férmulas afigjas, pero
tan vigentes como €l turismo de sol y playa, con apuestas discuti-
bles como €l golf o las travesias en todoterreno; con ofertas elitis-
tas y agresivas como los puertos deportivos (construidos, la
mayoria de ellos, sin tener en cuenta los estudios de impacto
ambiental, segiin denuncian numerosas organizaciones de defensa
del entorno); con proposiciones netamente urbanas, como las que
sugiere el Grupo Ciudades Patrimonio de la Humanidad; y con
atracciones como las presentadas por algunos grandes parques
recreativos. “Tienes que conocer Penitence, el pueblo maés diverti-
do del Far West”. Entre nosotros: |o encontraras en la provincia de
Tarragona.
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